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MODALIDAD

c&C

869

Eventos

66%

Nivel 2019

® Presencial ~ Hibrido e Virtual

F&E
64%

Nivel 2019

85%

Nivel 2019

Hibrido @ Presencial

Fuente: DGIMO Entur

DURACION PROMEDIO
(Dias)

ESTACIONALIDAD

— ————
& § & & & F fo f&e .,6““ f‘y safy
-~ C&C - F&E

Oct. y Nov.: meses con mas eventos




Modalidad de los eventos BA:::

DISTRIBUCION POR MES DISTRIBUCION POR ANO
L 14% 16% s o LS 13% 13% 12% |
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diclembre 2019 2020 202 1 202 2

® VIRTUAL = PRESENCIAL HIBRIDO

W Virtual Hibrido ™ Presencial




Duracion de los eventos BA::

O

DISTRIBUCION SEGUN CANTIDAD DE DIiAS

34%

Sessess)
F&E 3.6 3.2

2,14

1 dia 2 dias 3 dias 4 dias 5 dias 0 mas

B cac B F&E




Tipos de eventos y sedes BA::

Tipo de evento Tipo de sede

Universidad/Centro de Estudio

Congreso Hotel
Auditorio/Sala
Encuentro Centro Cultural
g Jornada 8 Centro de Convenciones
Salén/Casa de Eventos
o Conferencia o Hospital/Centro Médico
. . Museo
Simposio Predio Ferial
Foro Club/Centro Deportivo
Teatro/Cine
Seminario Otros
Asamblea Predio Ferial 62%
Convencion oty Coba
Centro de Convenciones
ff e w Hotel
05 o w Auditorio / Sala
' Exposicion L Salén / Casa de Eventos
Forla 36% Club / Centro Deportivo

Universidad / Centro de Estudio
Aire libre
Otros




Principales sedes - Evoluciéon 2016-22 BA::

| — |
(PO
Congresos y Convenciones Ferias y Exposiciones
Sede 2016 2017 2018 2019 2022 Sede 2016 2017 2018 2019 2022
‘EJS’::;r;‘dad/ Centrode s 7% a7 0% 2% Predio Ferial 61% 59% 58% 55% 63%
(+} (+} (+} (*] (]
Centro Cultural 7% 6% 6% 6% 10%
Hotel 25% 30% 26% 22% 24%
Centro de Convenciones 6%
Auditorio/Sala 16% 19% 20% 20% 16%
Hotel 10% 17% 13% 12% 6%
Centro Cultural 5% 8% 9% 9% 12%
Auditorio/Sala 10% 6% 4% 8% 5%
Centro de Convenciones 3% 3% 8% Sa16n/Cass e Eventos 6% 6% 7% 4% 3%
Salén/Casa de Eventos 4% 3% 2% 2% 3% Club/Centro Deportivo 2% 3% 6% 2%

Hospital/Centro Médico 5% 3% 5% 6% 2% Universidad / Centro de Estudio 4% 3% 3% 6% 2%




Tematicas de los eventos 2022 BA::

C&C

Medicina "%

Agricola, ganadera y alimenticia 17%

Clencias histdricas

/ Industria, tecnologia energia
Derecho
Servicios
Cultura
) Arte y otros
Economia
. Culturas e Ideas
Educacion
- Moda y Disefio e Indumentaria
Ciencias naturales y

i Turismo, Hoteleria Y Gastronomia
Comunicacion

Tecnologia Bibliotecologia

Managementy Deporte y Ocio
Arte y Disefio Ciencias y educacion

Gobierno/Sindical Multisectorial
Comercio Comercio
Psicologia

Otros

Otros




Evolucion de las tematicas 2016-2022
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Congresos y Convenciones

Tematica 2016 2017
Medicina 33% 28%
Ciencias Historicas y Sociales 6% 7%
Derecho 4% 3%
Cultura e Ideas 3% 5%
Economia 3% 5%
Ciencias naturales y exactas 5% 3%
Educacion 4% 5%
Tecnologia 8% 8%
Comunicacion

Psicologia 5% 3%
Comercio 4% 3%
Management y Negocios 2% 5%
Arte y Disefo 2% 2%

Gobierno/Sindical
Otros temas 19% 18%

2018 2019 2022

25% 29% 24%
6% 6% 9%

5% 6% 6%
3% 4% 6%
5% 5% 5%
4% 4% 4%
4% 4% 4%
5% 5% 4%

4%
4% 4% 3%
5% 3% 3%
4% 3% 3%
3% 3% 3%

3%

23% 19% 19%

Tematica

Agricola, ganadera y
alimenticia
Industria, tecnologia
energia

Servicios
Arte y otros

Culturas e Ideas
Moda y Disefio e
Indumentaria
Turismo, Hoteleria Y
Gastronomia

Bibliotecologia
Deporte y Ocio
Ciencias y educacion
Multisectorial
Comercio

Otros temas

2016

12%

19%
2%
6%

11%

14%

7%

7%
4%

Ferias y Exposiciones

2017

21%

20%
2%
9%
7%

17%

7%

2%
1%

2018 2019
19% 16%
17% 12%

5% 7%
9% 10%
9% 10%
13% 14%
5% 5%
5% 8%
1% 5%

2022

17%

13%
10%

8%
8%

8%

6%
6%
5%
4%
3%
3%
9%




Analisis de la demanda



Principales resultados: Visitantes internacionales

Residencia Estadia y alojamiento Intencién de regreso

Estudios

| |
Hotel 4 %
S = . 52 - :
I Hotel3 15% I 97%
! hes !
17% | hoc _ o I .
‘ 7 | promedio Hotels % 13% | Regresaria
- | Vivienda propia, 8% 1 a CABA
- 8% 1 familiar ° 1
: 1% Vivienda :
1 ioni ° 1
L ousonstas  lquilada %
Grupo de viaje y medio de arribo Actividades realizadas Intencién de regreso
_: I i Actividades 6% ! 1#
000 - 84% : nocturnas 45% : Vacaciones/Ocio
Dl | | . |
2.8 | | A Espectaculos o/ | 2# _
= % I de tango I Otras reuniones
personas e 1 1 3 #
romedi 1 City Tour 2% | )
promedio o | @ y 3 | Negocios
3% l P !
I 111 Museos 28% I 4#

Base: 216 residentes internacionales



Principales resultados: Visitantes nacionales
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Residencia

Nacionales

P
' 16%
, 15%

Grupo de viaje y medio de arribo

= O
2,9 ~—\
personas — 287%
promedio

24%

Base: 216 residentes nacionales

Estadia y alojamiento

Hotel 4 ,r

4,7 Hotel3 yr

noches Vivienda propia,
. familiar
promedio
Vivienda
[o)
25 7 alquilada
son excursionistas

Hotels i

Actividades realizadas

Actividades
nocturnas

57%

Teatros/Cines 25%

b D ¢

Museos 25%

City Tour 13%

43%
17%

17%
7%
7%

Intencién de regreso

98%

Regresaria
a CABA

Intencién de regreso

1#

Otras reuniones

2#

Vacaciones/Ocio

3#

Negocios

4#

Visita familiares/amigos




Principales resultados: Asistentes F&E
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Residencia

@~ P
&~ I =

11% ' 14%
\ 4

Grupo de viaje y medio de arribo

000  80% 23%
/Y
4.1internacionales | 7] 5% -
4,9 nacionales
personas 5%  28%
promedio

@ 1\ 4% 32%

Base: 201 encuestas en ferias y exposiciones

Estadia y alojamiento

NOChe§ Hotel4 4 52%
promedio
Hotel ) 2
5,6 internacionales otel3 * 15%
,8 nacionales Vivienda °
5 alquilada 9%
Excursionistas Hotels % 6%
2% internacionales
“provenientes de Uruguay Vivienda propia' °
35% nacionales familiar 6%

Actividades realizadas

i Actividades
nocturnas

-

|11} Museos

m City Tour

A Espectaculos de
tango

e Teatros/Cines

W Internacionales

49%  53%

28% 25%

28% 10%

26% 8%
6% 20%

W Nacionales

32%
26%
5%
5%

17%

Intencién de regreso

98%

Regresaria
aCABA

Intencion de regreso

1# 2#
Vacaciones/Ocio
2# 1#
Negocios

3# 3#
Otras reuniones
4# 4#

Visita familiares/amigos




Principales resultados: Asistentes C&C BA::

Residencia Estadia y alojamiento Intencién de regreso
| Noches Hotel 4 w 43% 49% I
| i |
@ P T s x oo ,
I 4,9 internacionales 1 97 70
[ . Hotel3 w 15% 11% |
o I 2,6 nacionales I
@ 11% ' 177% Regresaria
! o Vivienda propia, | o, oo, '
o : Excursionistas familiar 10% 1387% : aCABA
[8) 11% ’ 15% | = internacionales Vivienda ool
- o ()
. ! 16% nacionales alquilada 8% 9% :
Grupo de viaje y medio de arribo Actividades realizadas Intencién de regreso
) I Actividades 1 1# 2#
000  88%  51% | t nocturnas 43%  60% | Vacaciones/Ocio
/) ] : A Espeitéculos de  41%  13% : o># 1
1,8 internacionales ﬁ 7 8% T ango . Otras reuniones
1,2 nacionales ! @ City Tour 34% 16% ! 3# a#
i o oy | .- | .
personas @ 2% 23% |11} Museos 27% 23% l Estudios
. | |
promedio : _ | a# 3#
1% 20% 1 es Teatros/Cines  14%  29% ' Negocios

' W Internacionales W Nacionales
Base: 231 encuestas en congresos y convenciones



Aires

Tipo de asistente BA:

Internacionales Nacionales

Asistente al Expositor/Orador Organizador/
o [ Iy [ P

evento /Personal stands Sponsor @ otro

Base: Total muestra
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Residencia de los visitantes

Nacionales

@ Internacionales
Brasil NN  25% Buenos Aires [ 33%

chile NG 17 cordoba [ 16%
uruguay [ 8% Santa Fe [N 15%

. [+}
colombia [N 7% Tucuman [l 5%
, a 0,
méxico [ 6% Mendoza [} 4%

Paraguay [ 6% Misiones [ 3%
Estados Unidos [l 5% Entre Rios ] 3%
Peri [l 4% Rio Negro [ 3%

Repiblica [} 3% Chaco ] 2%
Bolivia [l 2% corrientes [} 2%
Alemania ] 2% Catamarca ] 2%
Espaia [} 2% Neuquén [} 2%

. . 0,
Reino Unido [l 2% Santiago del [} 2%

0,
oo (NG 12% otros [ 8%

Base: Total muestra



Alojamiento en CABA BA::

Hotel 3 Estrellas = 15'97"%

I 13%
Hotel 5 Estrellas S 7%

e
o

Vivienda Alquilada = 73926

Vivienda Propia, de mmmm s%
familiares o amigos TS 17%

$ B 3%
Apart-Hotel B 1%

Hosteria-Posada = 239% 25%

de excursionistas nacionales
Hotel 1-2 Estrellas ® 2%

B 2% 1%
Otra B 3%

de excursionistas internacionales

Ns/Nc b 1%

B Internacionales [ Nacionales

Base: Aquellos pasan una noche o mas en CABA




Medio de transporte a CABA BA::

84%

Avion 38%

0,
Barco . 7%

srnibus B_3%
Omnibus e 24%

Vehiculo propio % 28%

Charter/transfer B 4%

Tren b 2%

RIRURNS

Auto Aquilado

=t

%

1%

)
Otro P 2%

) 1%
Ns/NcI 1%

B Internacionales [ Nacionales

Base: Total muestra



Actividades en CABA BA:::

Actividades IS  46%
nocturnas [N 57%

Espectaculos de IS 34%
tango-Folclore I 11%

. IS 32%
City ToUr g 13%

IS 25
Museos ps N 25T

) B P

o)
Excursion 5% 38A
l I‘ l IR 8% de nacionales no realizé actividades
Experiencia Rural
1%
Otras I " 1;966% de internacionales no realizé actividades
Ns/Nc = 3926

B Internacionales [ Nacionales

“En otras se destacan actividades relacionadas a gastronomia.

Base: Aquellos que manifestaron realizar actividades



Forma de organizacion del viaje BA::

Aires

Internacionales Nacionales

Servicios

i Paquete Paquete
® individuales @ nvitado ) PS

organizador agencia

Base: Total muestra



Compras realizadas en CABA BA::

s I 5%
Souven'rs e — 19%

A Productos NS 36%
1 Regionales I 7%

w I 34%
S RO | 57%

bros I 25°%
Hbros S 30%

Cuero '1%_ 16%

1%
icicn, IR 3% 3
I.! .J Muslca B 1% de nacionales no realizaron compras

Comprasde @ 3%
Negocio I 12% 14%

. 19% de internacionales no realizaron compras
Otros
R 7%

B Internacionales B Nacionales

Base: Aquellos que realizaron compras en CABA



Aires

Calificacion de servicios de CABA BA::

Internacionales Nacionales

15%

i 1% 19 2% o3 o 19 A4,
Gastronomia Alojamiento  Transporte Excursiones  Sedes de Gastronomia Alojamiento  Transporte Excursiones  Sedes de
reuniones

reuniones

B Excelente B Muy bueno M Bueno B Regular M Malo B Muy malo

Base: Encuestados que vivenciaron alguno de estos servicios




Aires

Frecuencia de visita a CABA BA:

Internacionales Nacionales

@ Primera Vez @ Esporadicamente  @Unavezalaio @ Varias veces al afho

Base: Total muestra




Intencion de regreso a CABA BA:=

Aires

Intencion de regreso a CABA Motivos de regreso

. iones I 67 %
i —————————————————

—— ]
Giras Ieuniones _49% 62%

. I 36°
Negocios I 50%

s 12%

Estudios py “ 18%
familiares/amigos NN 20%

Deportes '. 1:;/?%

Salud B 3%

Internacionales Nacionales B Internacionales [ Nacionales

B si B No Ns/Nc

Base: Total muestra Base: Quienes manifestaron intencién de regresar a CABA
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